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La mejor plataforma para su empresa 
TRAYECTORIA 

Con más de 20 años de experiencia, BeautyProf es una publicación reconocida en el ámbito profesional del sector 
de la perfumería y la cosmética.

DIFUSIÓN 

La dilatada trayectoria de la revista hace de nuestra publicación un medio útil y eficiente, 
y una potente herramienta para su difusión. Además, gracias a las nuevas tecnologías 

hemos conseguido dar valor añadido a nuestros clientes, creando una publicación multiplataforma.
Asimismo, estamos presentes y distribuimos la revista en los principales eventos del sector.

CONTENIDOS

Revista de estrategias, formación, lanzamientos e informes sectoriales para los profesionales de perfumería y 
cosmética. En cada número de BeautyProf encontrará entrevistas, artículos, reportajes e informes y opiniones de 
máxima actualidad y relevancia para el sector.

REVISTA MULTIPLATAFORMA

BeautyProf no es solo una revista, es un medio completamente multiplataforma que se apoya en cinco grandes pilares: 
la revista en papel y en versión digital, la web www.revistabeautyprof.com, las newsletters y las plataformas sociales.           
A través de estos canales la difusión se multiplica exponencialmente llegando a un alto porcentaje de profesionales.

PERFIL DEL LECTOR

• Profesional del sector de la perfumería y la cosmética
• Directivos de cadenas de distribución de perfumería
• Responsables de formación en las cadenas de perfumería
• Consejeras de belleza

PERFIL DEL ANUNCIANTE

• Marcas de perfumería y cosmética 
• Sector de la belleza a través de la parafarmacia 

• Firmas de perfumería y cosmética de autor 
• Empresas de packaging para el sector de la perfumería 

• Nuevas tecnologías en el punto de venta de la perfumería 
• Aplicaciones móviles para el sector de la belleza 

• Empresas de materias primas para la elaboración 
de perfumes y cosméticos 

• Empresas de marketing, comunicación y eventos 
para el sector de perfumería y cosmética

• Eventos sectoriales 
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4.500
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25.000
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MENSUALES

DATOS DE 
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ESPACIOS ESPECIALES
Publirreportajes / Patrocinios de sección: solicite presupuesto.

Portada

5.777 €
Consultar

Interior 
de portada

2.717 €
Caja: 190x265 mm 

Sangre: 210x285 mm

Doble página

4.109 €
Caja: 400x265 mm

Sangre: 420x285 mm

Contraportada

4.500 €
Caja: 190x265 mm

Sangre: 210x285 mm

Interior
contraportada

2.500 €
Caja: 190x265 mm

Sangre: 210x285 mm

1/2 
horizontal

1.467 €
Caja: 190x125 mm 

Sangre: 210x140 mm

Frente
sumario

2.788 €
Caja: 190x265 mm 

Sangre: 210x285 mm

Página 
interior

2.252 €
Caja: 190x265 mm 

Sangre: 210x285 mm

Desplegable portada

6.803 €
Consultar

Desplegable               
contraportada

6.672 €
Consultar

Doble página            
publirreportaje

4.347 €
Caja: 400x265 mm

Sangre: 420x285 mm

Página            
publirreportaje

2.554 €
Caja: 190x265 mm 

Sangre: 210x285 mm

Robapáginas

1.820 €
Caja: 120x180 mm

Portada + desplegable (3 páginas)

11.667 €
Consultar

Contraportada + desplegable (3 páginas)

10.912 €
Consultar

Portada + desplegable (4 páginas)

14.120 €
Consultar

Portada + desplegable (4 páginas)

12.712 €
Consultar

Primera doble página

5.309 €
Caja: 400x265 mm

Sangre: 420x285 mm

Página interior             
preferente

2.576 €
Caja: 190x265 mm Sangre: 

210x285 mm

OFERTAS DE COMUNICACIÓN

PACK ESPECIAL LANZAMIENTOS
Página de publicidad + Doble página informativa “Lanzamientos” 2.929 €
Doble página informativa “Lanzamientos” 1.820 €

PACK ESPECIAL ARGUMENTOS DE VENTA
Doble página informativa “Argumentos de Venta” 1.359 €
6 packs (una doble página informativa “Argumentos de Venta” en cada edición) 6.295 €

PACK ESPECIAL MARCA
Publi-reportaje 6 páginas “Especial Marca” 6.298 €
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FABRICACIÓN A TERCEROS

LA IMPORTANCIA  
DE ESCUCHAR AL 
CONSUMIDOR

En Mixer & Pack, la innovación no es un concepto 
abstracto; es una realidad diaria que se construye 
sobre una base sólida: escuchar al consumidor. 
En un mercado saturado de opciones, las 
preferencias y necesidades de los usuarios son 
la brújula que guía cada decisión, desde la 
formulación de nuevos productos hasta el diseño, 
aportando valor en toda la cadena productiva. 
Con este objetivo, los profesionales que 
componen Mixer & Pack se centran no sólo en la 
calidad del perfume, sino que también se adaptan 
a las preferencias de consumo específicas de cada 
mercado para asegurar el éxito de cada perfume.

REFLEJAR LA IDENTIDAD  
DE CADA MARCA

Desde Mixer & Pack son capaces 
de crear el perfume perfecto 
para cada marca siguiendo las 
últimas tendencias del mercado. 
Para ello, un equipo creativo 
especializado y multidisciplinar está detrás de 
cada proyecto para ofrecer un servicio integral 
en la creación de perfumería y ambientación con 
el fin de transformar las ideas de las marcas en 
proyectos de perfumería a gran escala. Con este 
objetivo, la empresa se enfoca en valores como 
la creatividad, la sostenibilidad y la innovación 
tecnológica para convertirse en un partner 
imprescindible para la industria de la perfumería.

Contacto: 
@: info@mixerpack.es
Tel: +34 91 886 01 61
www.mixerpack.es

EXPERTOS EN TENDENCIAS 
A NIVEL INTERNACIONAL

En el vibrante y siempre cambiante mundo de la 
cosmética, estar a la vanguardia es esencial. Con 
una trayectoria de excelencia y un compromiso 
inquebrantable con la calidad, Mixer & Pack se ha 
posicionado como un referente en la industria, siempre 
un paso adelante en cuanto a tendencias y novedades. 
De esta manera, descubre las tendencias más 
destacadas del momento: innovaciones de packaging, 
colores, estampados, esencias, generacionales y mucho 
más. 
La experiencia de Mixer & Pack a nivel internacional le 
proporciona un profundo conocimiento de los gustos de 
los consumidores en los diferentes mercados, así como 
de las tendencias creativas y olfativas de cada país. De 
esta manera, la compañía se anticipa a cada una de ellas 
con suficiente antelación para aprovechar al máximo el 
momento álgido de la tendencia y permitir a las marcas 
tener el perfume en el mercado en el momento exacto. 

EXPERTOS EN 
EL DISEÑO, 
DESARROLLO, 
FABRICACIÓN  
Y REGULACIÓN DE 
PERFUMES  
A NIVEL MUNDIAL

Desde Mixer & Pack cuentan con casi 30 años 
de experiencia creando perfumería para las 
marcas más prestigiosas tanto a nivel nacional 
como internacional, aportando soluciones 
creativas, innovadoras y competitivas en 
todas las fases del proceso. Actualmente esta 
compañía de origen familiar, fundada en el 
año 1994, trabaja con más de 130 países, en 
los 5 continentes, creando perfumería para las 
marcas más prestigiosas tanto a nivel nacional 
como internacional, siendo un claro referente 
del sector y presentándose como una de las 
empresas más vanguardistas en su cadena de 
producción.

ESCUCHAR AL CONSUMIDOR 
ES LA CLAVE PARA INNOVAR 
Y APORTAR VALOR EN EL 
SECTOR DE LA PERFUMERÍA

Como expertos en tendencias a nivel internacional, Mixer 
& Pack va siempre un paso por delante, estando a la 
vanguardia. El desarrollador de perfumería para private 
label escucha al consumidor para poder orientar a las 
marcas con el fin de crear el perfume perfecto siguiendo 
las últimas tendencias del mercado.

CREATIVIDAD E INNOVACIÓN 
EN TODA LA CADENA DE VALOR
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IMPRESIÓN 3D  
DE GRAN FORMATO
Con el fin de impactar en el 
consumidor final, desde el año 
2017 ADAEQUO apuesta por 
la impresión en 3D de gran 
formato “como complemen-
to ideal para vestir eventos y 
ayudar a las marcas a fomentar 
y decorar esa ‘experiencia’ 
en puntos de venta, centros 
comerciales, grandes alma-
cenes... Nos equipamos de un 
modelo de máquina único en 
el mercado que nos permite 
hacer piezas de 1,2x1,5x1,8 m, 
sin pasar por moldes”, apunta 
el CEO de ADAEQUO.
Las demandas de este tipo de solu-
ciones a ADAEQUO por parte de las 
empresas del sector de perfumería y 
cosmética son muy diversas, desde fic-
ticios gigantes, pasando por personajes 
y mobiliario, entre otras.

TENDENCIAS EN PLV  
PARA PERFUMERÍA
La creación de experiencias se ha con-
vertido en un requisito indispensable 

para volver a atraer los consumidores 
al punto de venta de perfumería. En 
este sentido, González señala que “en 
los últimos años hemos visto cambios 
en los hábitos de venta. Crece el nú-
mero de campañas, pero en menos 
puntos de venta. Y éstas son más per-
sonalizadas acorde con la cadena de 
distribución”, destacando además la 
búsqueda de la experiencia en el pun-
to de venta “para justamente atraer 
al público; se propone un cambio de 
concepto de punto de Venta, a punto 
de Vida”.
Como tendencia principal en PLV 
para el sector de la perfumería, desde 
ADAEQUO apuntan hacia “la concep-
ción y fabricación con materiales ‘Eco’, 
es decir, cartón y madera certificados 
FSC, plásticos reciclados y recicla-
bles; vigilar la cadena de custodia de 
nuestros proveedores; implementar 
en los talleres y plantas de producción 

sistemas de menor consumo o de 
autoconsumo eléctrico (placas foto-
voltaicas, maquinaria adecuada); mi-
nimizar los residuos y vigilar su reco-
gida, reciclaje o eliminación de forma 
adecuada”. En este sentido, González 
destaca que “la asignatura pendiente 
es la recogida de los materiales de PLV 
en fin de vida de los puntos de venta, 
su separación y posterior reciclado. 
Desde ADAEQUO estamos trabajando 
en un proyecto que pueda resolver 
esta problemática a medio plazo. Todo 
llegará”.
Por otro lado, aseguran que “la cos-
mética y perfumería de lujo es un sec-
tor muy exigente con sus proveedores. 
Si en los 2000 teníamos que probar 
nuestra capacidad financiera, en los 
2010 tuvimos que dar muestras de 
garantías de calidad (ISO 9001–14001), 
en los 2020 estamos inmersos en au-
ditorías de mejoras en medio ambien-
te y responsabilidad social empresarial 
(Ecovadis)”. Añaden también la limita-
ción en cuanto a los tiempos, ya que “a 
pesar de la voluntad de los clientes de 
racionalizar las campañas y trabajar 
con más serenidad, el día a día de un 
mercado cada vez más competiti-

vo rompe con todo. La demanda es 
impredecible y los departamentos de 
Marketing y Compras trabajan bajo la 
presión de la inmediatez. Presión que 
obviamente heredamos los proveedo-
res, por lo que los tiempos de fabri-
cación son muy cortos. Por tanto, hay 
que dar un servicio resolutivo, flexible, 
fiable y, a la vez, de calidad. Es lo que 

somos”.

Contacto:
@: info@adaequo.com
Tel: 936 327 375
www.adaequo.com

n este 2023 ADAE-
QUO cumple 25 
años trabajando con 
grandes grupos y 
marcas de perfumería 
y cosmética, tanto 

en el mercado internacional como 
en el nacional, que supone alrededor 
del 80% de la facturación de la com-
pañía. Como firma especialista en 
PLV y pack, “en ADAEQUO diseñamos 
conceptos, proponemos soluciones, 
fabricamos elementos de PLV”, explica 
Rafael González, CEO de la empresa, 
añadiendo que en su planta de 7.000 

m2 “integramos y combinamos las 
fabricaciones en cartón, plástico, ma-
dera, metal y soluciones en impresión 
3D de gran formato”.

SERVICIO 360º
Para satisfacer todas las demandas de 
sus clientes, en ADAEQUO ofrecen 
un servicio 360º, que abarca diseño 
y modelado, impresión 3D, acaba-
dos e instalación. Para ello, al “Grupo 
ADAEQUO” se suman dos empresas 
que son complementarias: BASKIAT e 
IN'STRUKTURA. “Por un lado, BASKIAT, 
una agencia de diseño y comunica-

ción que ofrece diseño gráfico, diseño 
de volumen para PLV y diseño de in-
teriores para puntos de retail o stand 
de feria; y, por otro, IN'STRUKTURA, 
una empresa dedicada a la distribu-
ción y montaje de elementos de PLV 
en retail, aeropuertos o ferias”, explica 
González, señalando que “ya hemos 
tenido casos de clientes desde 2021 a 
los que hemos diseñado gráficamente 
la campaña, diseñado los conceptos 
y volúmenes de PLV, fabricado la PLV 
y efectuado la distribución, montaje y 
recogida al final de campaña. Un ser-
vicio 360º alrededor del retail”.

MOBILIARIO Y EQUIPAMIENTO RETAIL

SERVICIO 360º 
ALREDEDOR DEL RETAIL
Con 25 años de experiencia en PLV y pack, desde ADAEQUO ofrecen al sector de cosmética y 

perfumería de lujo un servicio 360º (diseño y modelado, impresión 3D, acabados e instalación), 

adaptándose a las necesidades y tiempos de sus clientes.

E

años de experiencia  

empresas afines  
y/o complementarias 

trabajadores directos

centros de producción 
en Barcelona y Madrid

25
3
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El Grupo ADAEQUO 
en cifras
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oji Meditérrana nace en el año 2020 en el ex-
tremeño Valle del Jerte y surge con la filosofía 
de producir localmente una fruta saludable, 
que tradicionalmente se produce a miles de 
kilómetros: bayas de goji (Lycium barbarum). 
Este proyecto familiar ha dado lugar así a la 

primera marca española elaborada con bayas de goji.

FILOSOFÍA

“Con el proyecto Goji Mediterránea apostamos por el desarrollo 
de nuestros pueblos de forma sostenible, fomentando el trabajo 
de la mujer en el medio rural y la diversificación de las econo-
mías rurales”, explican las fundadoras de la marca, añadiendo 
que “nuestro proyecto tiene un alto componente de desarrollo 
socioeconómico, medioambiental, y de investigación. Y nuestros 
productos, desarrollados mediante I+D e innovación, cuentan 
con rigurosos controles para garantizar el cumplimiento de la le-
gislación aplicable en materia de producción agrícola sostenible, 
producción ecológica y agroecológica, seguridad alimentaria, 
legislación cosmética, respeto medioambiental y responsabilidad 
social corporativa”.
Su objetivo es, tal y como explican sus fundadoras, “contribuir 
a la mejora de la calidad de vida de las comunidades rurales y 
ofrecer a los consumidores del siglo XXI, cada vez más exigentes 
e informados, productos locales, saludables y novedosos, pro-
ducidos de forma sostenible”.

GOJI MEDITERRÁNEA, COSMÉTICA 
NATURAL VEGANA ELABORADA  

CON BAYAS DE GOJI
Goji Mediterránea es un proyecto familiar formado por tres hermanas que han puesto en común 

sus más de 20 años de experiencia en el sector agrícola, agroindustrial y de artesanía para 
desarrollar la primera marca española elaborada con bayas de goji.

G

» Sérum facial revitalizante con extracto de bayas de goji 
y aceite de semillas de bayas de goji. Con propiedades 
dermoestimulantes, tonificantes y energizantes para células 
y piel de rostro y cuello, este sérum facial ofrece un efecto 
antienvejecimiento y fotoprotector, así como efectos 
antioxidantes, actuando sobre la piel para frenar los procesos 
oxidativos y promover la síntesis de colágeno. Su fórmula 
contiene, entre otros ingredientes, vitamina C, polisacáridos y 
aminoácidos y beta-caroteno; ácido hialurónico vegetal de alto 
peso molecular; y Lactococcus ferment lysate.

» Aceite facial hidratante y antioxidante de semillas de bayas de 
goji. Posee una elevada concentración de ácido linoleico o ácido 
graso esencial de la serie omega 6. El aceite de semillas de bayas 
goji suaviza las arrugas, mejora la elasticidad de la piel y unifica 
su tono, dejándola con una sensación sedosa. Con una textura 
excepcionalmente ligera, es ideal para usar en la delicada área del 
contorno de los ojos. Además, su fórmula contiene vitamina E y 
el aceite de semillas de bayas goji, muy rico en betacaroteno, un 
nutriente liposoluble importante en la síntesis de vitamina A.

» Crema hidratante de día. Crema facial urbana con factor de 
protección 15 que protege frente a las radiaciones UVA y UVB, y no 
contiene nanopartículas. Con extracto de bayas de goji y aceite 
de semillas de bayas de goji, contiene vitamina C, polisacáridos 
y aminoácidos, beta-caroteno y glicoconjugados de bajo peso 
molecular. Entre sus ingredientes, destacan las células madre de 
orquídea, que permiten mejorar la comunicación celular entre 
las células madre de la piel y los fibroblastos, y afrontar los signos 
del envejecimiento para levantar y reafirmar la piel, combatir las 
arrugas y devolver un brillo radiante. Contiene además manteca 
de murumuru, extracto de algodón, extracto de las semillas de 
avena, aceite de semillas de chía y aceite de hibisco. 

COSMÉTICA NATURAL

COSMÉTICA NATURAL Y ECO FRIENDLY
Además de ofrecer productos de alimentación, Goji Mediterránea 
ha desarrollado productos de cosmética natural que ofrecen al 
consumidor nuevas opciones saludables para el cuidado de la 
piel. En palabras de sus fundadoras, “desarrollamos productos de 
cosmética natural cruelty free, vegana y con ingredientes ecoló-
gicos. Una cosmética natural innovadora de gran calidad por su 
valor nutritivo”. 

Más información en www.gojimediterranea.com
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The Beauty 
Makers es la 
primera agencia 
independiente 
dedicada 
exclusivamente 
al mundo de la 
belleza. A través 
de este artículo, 
el equipo de The 
Beauty Makers 
identifica una serie 
de estrategias 
clave a la hora de 
posicionar una 
marca de belleza, 
ante el nuevo 
paradigma que está 
viviendo la industria 
en estos momentos.
 

Texto y fotos: The Beauty Makers

L
a industria global de la belleza y 
el cuidado personal representó 
420.000 millones de dólares en 
2018 (1) con una previsión de 

crecimiento consolidado de 7,2% en 
el periodo 2019-2024 (2).
España es el quinto mercado a nivel eu-
ropeo y en 2018 el consumo de produc-
tos de perfumería y cosmética creció por 
4º año consecutivo alcanzando 6.954 
millones de Euros (3). Este crecimiento 
del consumo interno se ve reforzado 

belleza que, gracias a su profesionalidad 
y filtro, ayudan a sus lectoras a orientarse 
en la jungla actual de rituales, tendencias 
y productos de belleza. Construir una 
relación cercana con líderes de opinión 
desde los inicios de la marca es clave. 

 LA BELLEZA SIGUE APOSTANDO 
POR EL MARKETING DE 
INFLUENCERS 
Bajo sus diferentes formas, el marketing 
de influencers no muestra señales de 
ralentización. Desde colaboraciones 
con embajadoras de marca más a 
largo plazo, acciones con celebrities, 
con top influencers y hasta campañas 
con microinfluencers, el marketing de 
influencers sigue siendo uno de los me-
dios más efectivos para ganar conoci-
miento de marca, reforzar los mensajes 
y filosofía de la marca y dar vida a sus 
productos y nuevos lanzamientos. Las 
acciones con microinfluencers ganan 
terreno gracias a los grandes resultados 
que se consiguen con una estrategia 
acorde a los objetivos de la marca. 

 EL POTENCIAL DEL MARKETING 
DE CONTENIDOS
Desatar el potencial del marketing de 
contenidos puede ser una estrategia 
ganadora para toda marca de belle-
za en 2019, adaptándola siempre a 
sus objetivos y recursos. El funnel de 
marketing de contenidos potenciará 
la experiencia de marca y servirá dife-
rentes propósitos. Arriba del funnel se 
trabajarán el conocimiento de marca, la 
educación y la credibilidad de la marca, 
en medio del funnel, podremos reforzar 
la relación con la marca y engagement, 
y finalmente, al final del funnel, nos cen-
traremos en fidelizar y generar ventas. 

 LAS REDES SOCIALES SON 
CONVERSACIÓN 
La comunicación de marca unidirec-
cional ya es cosa del pasado, espe-
cialmente para el sector belleza. En el 
contexto actual, el consumidor está en 
el centro de la estrategia de marca y 
numerosos estudios confirman que los 
compradores de belleza esperan con-
versaciones con las marcas que con-
sumen y siguen. El reto para las marcas 
en redes sociales es interactuar de 

8 estrategias de 
comunicación 
efectivas

para potenciar su marca de 
belleza en el escenario actual

por el aumento de las exportaciones de 
nuestra industria nacional que está flore-
ciendo a nivel internacional, en especial 
en mercados asiáticos donde la reputa-
ción y el reconocimiento de la cosmética 
española por parte de los consumidores 
cada vez cobran más fuerza.
La belleza vive un momento apasionan-
te y la fuerte penetración del digital está 
transformando por completo la industria 
tal y como la habíamos conocido hasta 
ahora. Ese nuevo paradigma crea un 

amplio abanico de oportunidades y 
retos, tanto para marcas establecidas 
como para las nuevas beauty start-ups, 
que no disponen de grandes presu-
puestos de marketing y tienen que jugar 
con estrategias creativas y ágiles para 
posicionarse. 

¿Cómo competir y destacar  
en el escenario actual? 
Desde The Beauty Makers identifica-
mos 8 estrategias clave a la hora de 
posicionar una marca de belleza: 

 BRANDING Y CAPITAL DE 
MARCA
Hoy más que nunca, la marca recobra 
toda su importancia. Construir una mar-
ca sólida y desarrollarla con coherencia 
a través de los distintos canales de 
contacto con el consumidor es clave. 
Desde la identidad visual, el storytelling, 
los mensajes clave, el tono, el punto de 
venta físico y/o digital, las plataformas 
de comunicación, las piezas de conteni-
dos, los eventos, las campañas y hasta 
las colaboraciones, son tantos elemen-
tos que tienen que trabajar en armonía 
para dar vida y reforzar la marca. 

 COMUNICACIÓN A 360º
Una estrategia de comunicación integra-
da es primordial para capitalizar sobre 
todos los esfuerzos de comunicación de 
la marca y ganar en eficiencia. Desde 
una visión global, se definirán acciones 
alineadas en los diferentes campos de 
actuación internos y externos (branding 
y diseño, comunicación corporativa, 
gabinete de prensa, relaciones públicas, 
eventos, web, publicidad, RSC, …), ase-
gurando la coherencia de los mensajes 
y experiencia de marca, y finalmente po-
tenciando su impacto y resultados. 

 BACK TO THE BASICS:  
GABINETE DE PRENSA Y RRPP
Si bien el mundo de la información y la 
prensa ha cambiado radicalmente con 
la digitalización, los medios de comuni-
cación siguen siendo una piedra angular 
de toda estrategia de comunicación de 
una marca de belleza. Unas de las pri-
meras prescriptoras que nos ayudarán 
a posicionar la marca y hacer eco de 
sus lanzamientos son las periodistas de 

forma personal, asesorar y dar servicio 
a sus usuarios y, cada vez más, posicio-
narse y contestar a dudas frente a cues-
tiones de actualidad que preocupan a 
los consumidores, como la inclusividad 
o la sostenibilidad, por ejemplo. 

 EL PODER DE LA 
RECOMENDACIÓN 
Los hábitos de consumo están cam-
biando. Cuidar y fomentar las opiniones 
de los consumidores en el propio e-
commerce de la marca, perfiles socia-
les u plataformas externas tiene premio. 
En España, un 64% de los usuarios de 
redes sociales valoran positivamente 
los comentarios y reviews de producto 
y un 55% declaran buscar información 
de producto antes de comprar, espe-
cialmente las mujeres y personas de 
menos de 45 años (4). 

 LA PUBLICIDAD 
PERSONALIZADA EN REDES 
SOCIALES ES BIENVENIDA
Un 41% de los usuarios es suscep-
tible de descubrir nuevas marcas o 
productos a través de publicidad en 
redes sociales (5). En España, está 
estudiado que la publicidad personali-
zada en redes sociales no genera mo-
lestias, un 30% lo valora positivamen-
te en 2019 y hasta un 44% entre los 
públicos de 16-30 años (4). La seg-
mentación precisa de las audiencias, 
la adaptación de las creatividades, 
el análisis en tiempo real y la optimi-
zación continuada de los anuncios, 
servirán de base para personalizar la 
experiencia del usuario, no resultar 
intrusiva y finalmente, optimizar los 
resultados de cada campaña. 

(1) Industry Research. (2) Mordor Intelligence. (3) Stanpa. (4) IAB Spain. (5) GlobalWebIndex.
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Áreas y servicios de  
THE BEAUTY MAKERS: 

BRAND & PRODUCT 
• Creación de marca
• Branding
• Desarrollo de producto
• Desarrollo de packaging
• Productos llave en mano

CONNECTIONS, ONLINE & IRL
• Imagen de marca
• Estrategia digital
• Influencer marketing
• Social media management
• Gabinete de prensa 
• Relaciones públicas
• Eventos

The Beauty Makers es 
la primera agencia 
independiente dedicada 
exclusivamente al mundo 
de la belleza. Con base 
en Barcelona y Madrid, la 
agencia ofrece soluciones de 
marketing y comunicación 
integradas ad-hoc a marcas 
de belleza con una historia 
que contar.

Para más información:
www.thebeautymakers.com
hello@thebeautymakers.com



MEDIAKIT   •   BEAUTYPROF

Web & Newsletter

NEWSLETTER

Dos días a la semana, los responsables de los principales ámbitos 
de la actividad de perfumería y cosmética reciben la información 
más importante del sector a través de nuestra newsletter.

Dos newsletters a la semana

Diseño adaptado 
a todos los dispositivos

LA MEJOR PLATAFORMA      
DIGITAL PARA SU MARCA

La web www.revistabeautyprof.com 
es actualmente uno de los principales 
portales del sector y un punto de 
encuentro para los profesionales. 
Un site muy completo, donde 
encontrará diariamente las 
principales noticias, artículos y 
reportajes del sector.

DATOS PRINCIPALES

+25.000 páginas vistas/mes

+18.000 usuarios únicos/mes

+4.500 seguidores RRSS

https://twitter.com/beautyprof_ https://www.facebook.com/revistabeautyprof https://www.linkedin.com/company/revista-beautyprof
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Web & Newsletter
Tarifas y formatos de publicidad

Gigabanner 980x180 px
900 €/mes

Intersticial 800x600 px
1.100 €/mes

Banner 300x250 px
700 €/mes

Banner 300x600 px
900 €/mes

Banner 300x120 px
500 €/mes

Logotipo empresas 
destacadas 300x100 px
600 €/anual	

Rascacielos 1 y 2 
120x600 px

1.200 €/mes
*Incluye banner 320x50 px

para versión responsive.

Banner 600x90 px
400 €/mes

Formatos web: JPG, GIF, PNG, HTML y HTML 5.
Peso máximo: 250 kb.

Banner preferente 
980x90 px
900 €/mes

CONTENIDO DE MARCA

Destaque sus notas de prensa en nuestra página web, newsletter y RRSS y obtendrá mayor difusión.

Branded content / Podcast / Publinoticias / Campañas en redes sociales: solicite presupuesto.

EMAILINGS

Impulse la imagen de su empresa con el envío de emailings personalizados a la base de datos de la revista.
HTML: a cargo del anunciante. Si lo necesita, solicite presupuesto.

Banner 600x90 px
1.200 €/mes

Formatos newsletter: JPG, GIF y PNG (no se admite HTML ni HTML 5).
Peso máximo: 250 kb.

Producción de banners: solicite presupuesto.
IVA no incluido.

Megabanner superior 
728x90 px

1.800 €/mes



EJECUTIVA DE CUENTAS
Mayte Moreno Motrel • M. 656 790 203 • mayte.moreno@revistabeautyprof.com
www.revistabeautyprof.com

Edita VERSYS EDICIONES TÉCNICAS, S.L.
C/ Invierno, 17 - 28850 Torrejón de Ardoz - Madrid • Telf.: +34 91 297 20 00
www.versysediciones.com

Eventos 
INICIATIVAS BEAUTYPROF

FOROS

MESAS REDONDAS

MESAS REDONDAS EXCLUSIVAS

PREMIOS PERFUMERÍA DEL AÑO

PRINCIPALES EVENTOS 2025
Enero-Febrero 
• Mesa Redonda de Marketing 
Mayo-Junio 
• Premios Perfumería del Año 
Octubre  
• Mesa Redonda de Formación de Cadenas de Perfumería 
y Perfumerías Independientes 
Noviembre-Diciembre 
• Mesa Redonda de Perfumería de Autor

MEDIAKIT 

https://twitter.com/beautyprof_ https://www.facebook.com/revistabeautyprof https://www.linkedin.com/company/revista-beautyprof



La mejor plataforma para su empresa 
CONTENIDOS DIGITALES 

En cada manual de SELECTIVO encontrará contenidos de interés para las consejeras de belleza: argumentos de venta, 
artículos técnicos divulgativos, formación integral, tendencias del consumidor, información práctica de productos y 
novedades…, que convierten a esta herramienta en un fondo de consulta indispensable.

NUESTRO COMPROMISO

Cubrir las necesidades de formación de los profesionales en todas las categorías del producto (fragancias, 
tratamiento facial y corporal, y maquillaje), siendo una herramienta 100% útil para marcas y perfumerías.

• Complementa la labor formativa de las marcas • Crea, cohesiona y motiva al personal en tienda
• Ayuda a vender más y mejor • Distribuida en cadenas, perfumerías tradicionales y grandes almacenes

MANUALES DE FORMACIÓN        
PARA PRESCRIPTORAS                         

EN EL PUNTO DE VENTA

EL ÚNICO MANUAL ESPECÍFICO                    
PARA EL COLECTIVO DE CONSEJERAS               
DE BELLEZA EDITADO EN EXCLUSIVA              

POR LA REVISTA BEAUTYPROF

PERFIL DEL LECTOR

• Consejeras de belleza • Responsables de formación de marcas selectivas • Responsables de formación 
en cadenas de perfumería • Profesional del sector de la perfumería y la cosmética

PERFIL DEL ANUNCIANTE

• Marcas de perfumería y cosmética • Firmas de perfumería y cosmética de autor

MEDIAKIT •   BEAUTYPROF
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Formato de revista: 220x210 mm.
Sangre: 5 mm de sangre perimetral.
Color: CMYK.
Resolución (mínima): 300 px.
IVA no incluido.
Originales a cargo del anunciante.
Para encartes y formatos especiales, consúltenos.

Revista
Tarifas y formatos de publicidad

Portada

3.423 €
187X135 mm

Desplegable de portada (3 páginas)

3.966 €
210x210 mm + 430x210 mm

Desplegable de portada (4 páginas)

4.488 €
210x210 mm + 630x210 mm

Interior    
de portada

3.057 €
220X210 mm

Desplegable de contraportada (3 páginas)

3.631 €
430x210 mm + 210x210 mm

Desplegable de contraportada (4 páginas)

4.154 €
650x210 mm + 210x210 mm

Interior de 
contraportadaportada

1.698 €
210X210 mm

Encarte magnum
Consultar

Separador
Consultar

Marca participante (Doble página de artículo       
de formación + doble página de producto)

3.120 €

EJECUTIVA DE CUENTAS
Mayte Moreno Motrel • M. 656 790 203 • mayte.moreno@revistabeautyprof.com
www.revistabeautyprof.com

Edita VERSYS EDICIONES TÉCNICAS, S.L.
C/ Invierno, 17 - 28850 Torrejón de Ardoz - Madrid • Telf.: +34 91 297 20 00
www.versysediciones.com

https://twitter.com/beautyprof_ https://www.facebook.com/revistabeautyprof https://www.linkedin.com/company/revista-beautyprof


